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	人文学院
	传播学专业培养计划
	本专业培养具备良好文化素质、较全面的理论修养、掌握系统的新闻学与传播学知识和较强的口头及书面表达能力
	本专业学生应达到以下几方面知识和能力的基本要求：
	1、掌握马克思主义的基本原理和关于新闻学、传播学的基本理论。
	2、掌握本专业的基础知识以及语言、文学、历史、哲学、经济等学科的相关知识。
	3、具有较强的写作能力以及文学修养和鉴赏能力。
	4、了解我国关于新闻、广告、影视、网络等传播方面的方针、政策和法规。
	5、了解本学科的前沿成就和发展前景；能掌握新闻、广告、影视、网络等传播等方面的基本技能，具有一定的科
	学制：四年
	学位：文学学士
	本专业按大类招生设计，课程设置上要求学生强化语言文字基本功，掌握较宽厚的新闻与传播学基础理论和基本技
	发挥学校理工科背景的特点，注重拓宽学生的知识面，培养学生的综合素质和实践能力。要求他们掌握一定的现代
	主干学科：传播学、新闻学  
	主干课程：中外传播史、大众传播学、新闻理论、广播电视学、新闻采访、新闻写作、新闻编辑、影视摄制、传播
	六、主要实践教学及基本要求
	军事技能训练
	完成解放军条令条例教育与训练、轻武器射击、战术、军事地形学及综合训练
	结合就业意向，赴单位进行全日制实习
	体育Ⅰ～Ⅳ
	军事理论
	大学生心理健康
	Applied Writing
	传播美学
	Aesthetics of Communication
	军事技能训练

